éQué importancia tiene el sector servicios?
éPor qué el transporte es un sector estratégico?
éExiste una revolucion en las formas de
movilidad?

éQué importancia tienen las actividades
comerciales?

éCuadles son las tendencias del comercio de
bienes y servicios?

éQué impacto tienen las actividades turisticas?
Qué papel juegan los servicios de
comunicacion?

éHacia un nuevo sector cuaternario?

éQué fortalezas tiene el sector terciario en la

UE?

GeeHpraofe

Tu profesor de Geografla e Historia




é¢Qué es el sector terciario?

Sector econdmico que incluye
las actividades que, a diferencia
de lo que ocurre en los sectores
primario y secundario, no
producen bienes materiales
sino que prestan servicios a la
poblacion o a los otros sectores
de actividad.
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1. ¢QuUe Importancia tiene

-

e Sanidad
e Educacion

e Turismo

e Comercio

e Transportes

e Comunicaciones
e Cultura l
e Ocio

e Deportes
e Etc.




Importancia tiene

e Sanidad -
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e Educacion

e Turismo
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1. ¢Que importancia tiene el sector servicios?

La clasificacion de las actividades del sector terciario

SERVICIOS
SOCIALES

SERVICIOS

DE DISTRIBUCION

Y \
SERVICIOS SERVICIOS
A LAS EMPRESAS AL CONSUMIDOR
Y \

como

.

como




1. ¢Que importancia tiene el sector servicios?
)

e Su prestacion corre a cargo del Estado.
e Se financian mediante impuestos.
e Ejemplos:
e Sanidad, educacion, administracion, justicia o servicios sociales.

e Su prestacion corre a cargo de las empresas privadas.

e Se financian mediante el pago de quienes lo contratan.



1. ¢Qué importancia tiene el sector servicios?

e Crecimiento en numero de
trabajadores y en riqueza
generada en el PIB.

e Sector predominante en la
actualidad.

e TERCIARIZACION DE LA
ECONOMIA

%0

80
70

60  |---
50 Al [---| t---
40 =1 =1+ -
30 P P b e
20
10 4

Evolucion de la poblacion ocupada por
sectores de actividad (1900-2010)

O Primario M Secundario @ Terciario

00 j—

1930
1940
1950
1960
1970
1980
1990
2000

2010 h

Fuente: INE




N

este proceso de
terciarizacion?

/

generada en el PIB.

e Sector predominante en la
actualidad.

e TERCIARIZACION DE LA
ECONOMIA

¢ Qué causas generan

60 i |---
50 Al [~ }--
40 4 - b1 [~ t-1 F-
P et el el e
250 Al || | -- |

10 4

ie la poblacion ocupada por
de actividad (1900-2010)

aPrimaric ™ Secundario @ Terciario
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1. ¢Que importancia tiene el sector servicios?

e E| Estado garantiza el acceso a
servicios basicos.

eSanidad, educacion, justicia o
servicios sociales.

e Generalizacion del empleo en
estas actividades.




1. ¢Qué importancia tiene el sector servicios?

Desarrollo econdmico y
aumento de los ingresos de la
poblacidn

j eIncremento del nivel de vida.

) e Aparece la demanda de
diferentes servicios.

L)
D eTurismo, financieros...



1. ¢Qué importancia tiene el sector servicios?

e Mejorar la
competitividad.

e Publicidad,
marketing, venta a
domicilio...



1. ¢Que importancia tiene el sector servicios?

S

e Derivan del
crecimiento de |la
poblacion urbana,
globalizacion y
desarrollo de
tecnologias
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1. ¢Que importancia tiene el sector servicios?

Los servicios en el sector manufacturero

En las empresas manufactureras
ha aumentado el empleo en los
servicios de apoyo (por ejemplo
1+D, diseno, logistica,
comercializacion y ventas)

Las empresas manufactureras
utilizan un mayor nimero % Las empresas maanactureras
de Servicios Como recursos Y venden cada vez mas Servicios
para elaborar los productos incorporados a productos
(insumos). para aumentar su valor




1. éQue importancia tiene el sector servicios?

El crecimiento del sector terciario en las ultimas décadas
ha sido tan espectacular que se ha convertido en un buen
indicador de la riqueza y desarrollo de un pais. Mientras
que en el Africa subsahariana y Asia meridional la princi-
pal fuente de empleo sigue siendo el sector primario, en
Europa, Ameérica del Norte u Oceania 3 de cada 4 perso-
nas trabajan en el sector servicios.



1. ¢Qué importancia tiene el sector servicios?

Agricultura Industria Servicios

-.x‘(
}‘

EMPLEQ, POR SECTOR (% del empleo total)

menos de 25 de 50 35 sin
de 25 a 50 375 g datos
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2. ¢POr que el transporte es U

éQué es el transporte?

Es la actividad del sector servicios que permite el traslado de
personas y mercancias a través de diferentes medios de transporte.




-

2| transporte es un sector estrategicor

>4

Los sistemas de transporte estan formados por los medios de
transporte y las infraestructuras por las que transitan.

éCual es el
mejor?




2. ¢Por qué el transporte es un sector estrategico?

Transporte terrestre por carretera

Carretera

Infraestructuras: carreteras,
autovias y autopistas.

Usos: traslado de pasajeros
y mercancias a corta y me-
dia distancia.

___;_’\\ Ventajas: accesibilidad vy
disponibilidad; flexibilidad
horaria.

|

Inconvenientes: congestion
de trafico, siniestralidad y
emisiones contaminantes.




2. ¢Por qué el transporte es un sector estrategico?
Transporte terrestre por ferrocarril

Ferroviario

Infraestructuras: vias férreas de media y
alta velocidad; lineas de cercanias y metro.

Usos: traslado de pasajeros y mercancias a

corta y media distancia.

Ventajas: rapidez, gran capacidad de car-
ga, seguridad y poco contaminante.

Inconvenientes: limitada flexibilidad hora-
ria y de trazados;
alta inversion en
infraestructuras y
mantenimiento.




2. ¢Por que el transporte es un sector estratégico?

Transporte aéreo
Aéreo
Infraestructuras: aeropuertos.

Usos: trasladoe de mercancias poco voluminosas y pasajeros a media y larga dis-
tancia.

Ventajas: inmediatez y alcance global; abaratamiento de precios debido a la com-
petencia de las companias de bajo coste.

Inconvenientes: alta inversion en infraestructuras y mantenimiento, emisiones
contaminantes y contaminacion acustica.

-
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2. ¢Por qué el transporte es un sector estrategico?
Transporte aéreo

Principales acropuertos de destino en ol 2014

) 1 YR

Barcolona .
eenscesssesssssssssssassesssasesssasessscses ) § 098,830
T RATAYY

Principales paises de origen
da 08 pasajeros en o 2014
AVG Ok SNE-e

Evolucion de pasajeros Intarnacionales
llegados a Espana
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Principales aerolineas en la red de Aena
Trafico de pasajeros por grupos de aerolineas En miles

- - ,
\9 & Enero-marzo Var.en % s/

% 2020 ene.-mar. 2019

RYANAIR B 65245  HE 2373
IBERIA g B 5.323,7 B -1464
vueling Bl 11207 W 2341
a?AirEu;pa . 2.432,6 B -14,46
easyJet B 2.410,3 B 2304
i.gufthansa N 1.803,4 Bl 2575




2. ¢Por qué el transporte es un sector estrategico?

Transporte maritimo
Maritimo / fluvial W\

n. |
Infraestructuras: puertos maritimos y flu- {\.

viales. )V 4

Usos: traslado de mercancias pesadas y volumino-
sas a media y larga distancia.

Ventajas: gran capacidad de carga; estandariza-
cion de barcos y contenedores.

Inconvenientes: lentitud; emisiones contaminantes
a la atmaésfera y a las aguas.




2. ¢Por qué el transporte es un sector estrategico?

Transporte maritimo

¢Para qué sirven cada uno de estos barcos?

e T T T P4

. QA i P
r 4.%‘{:_4_ -4
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fransporte es un sector estrat

¢Qué son las redes de transporte?

Espacios por lo que se permite la circulacidon de vehiculos y esta
formada por una serie de nodos (lugares principales) y rutas o ejes
(carreteras, vias de tren, rutas aéreas o maritimas...)
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Distribucion de b
servicios

SANOIONNA
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2. éPor que el transporte es un sector estrategico?

Deslocalizacion Abaratamiento de Comercio

Globalizacion : .
productiva los transportes electronico

Alcanzar destinos, bienes o servicios a través de determinadas infraestructuras




2. ¢Por qué el transporte es un sector estrategico?

Red de transportes y areas de influencia Red estructurada con areas de influencia

Eje aislado

.

Red poco estructurada
._{_‘
@

Red estructurada
Sy

S0 b

@ lugar principal +*""*+, area de influencia principal

* lugar secundario oo area de influencia secundaria




2. ¢Por que el *ransporte es un sector estrategico?

Red estructurada con areas de influencia

Las redes de transporte y la accesibili-
dad son un buen indicador de desarro-
llo. Cuanto mas densa e interconectada |
sea la red de transporte de un territorio =
mayor sera su accesibilidad, y sus habi-
tantes disfrutaran de mayores posibili-
dades de desarrollo econémico y social.

@ lugar principal +*""*+, area de influencia principal
® lugar secundario oo area de influencia secundaria




| LA JERARQUIA URBANA
ESPANOLA

Metropolis
subregionales

e 'I
. Metrépolis regionales

® Ciudades medias

O Ciudades pe

- Ligazones int

=ssse | jgazones

quenas

erurbanas

interurbanas débiles

Ejes urbanos
‘ | Eje gallego

Eje cantabrico

| Eje mediterraneo

] Eje andaluz

l Eje del valle del Ebro

mmmm Eje diagonal en formacion

Santa Cruz
de Tenerife

\l

Las Palmas de
Gran Canaria

. Vitoria-Gasteiz |
Oviedo [7— Santander D :
g r— onostia-

A Coruna R\ T amE Bllbao -~ San Sebastian
.l.?---'-ﬁ;\l---".’.-. <%

Pamplona
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INFRAESTRUCTURAS
Carreteras

——= Vias de gran capacidad
—  Red estatal

Red autonomica
—  Red provincial

Red local

Fuente: Ministerio de Transportes, Movilidad y
Agenda Urbana e Instituto Geografico Nacional




a revolucion en las formas de movilida

e Aumento de la capacidad de carga
e Intermodalidad
e Aumento de la velocidad

e La mejora en las infraestructuras viarias y aumento de la
seguridad

e Reduccion del precio del transporte
e Sistemas de transporte inteligentes (SIT)
e I[nversion en |+D+i



EXxiste una revolucion en 1as Tormas ol P
tiene en comun

lo que aparece
en estas fotos?
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VIDEO: Descargar contenedor en puerto de Valencia (9:53 min.)

VIDEO: Grua portico descargando (3:34 min.)

>
>

Puerto intermodal


https://youtu.be/c2be7czwa0Q
https://youtu.be/g8bDOmVRbA0

La intermodalidad en la red de metro

3. ¢Existe una revolucion en las formas

La intermodalidad también la
encontramos en el transporte de
personas.

Combinar tren con metro o autobus es
muy habitual.

tiching /779494
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Mejoras de infraestructuras viarias



Reduccion del precio de transportes



Ina revolucion en las formas de movilida

@ VELOCH DAD
o) i ¢ i))‘
& POR_RADAR_E /4




TIPOS DE ETIQUETA

€n suinterior a letra € (etanol) y un nimero
que indica su porcentaje de etanol,

BHEIE |

Laletra B (biodiesel) y unnimero queindica
su porcentaje. XIL, para el diésel sintético.

ROMBO, Combustibles gaseosos

H2 (hidrégeno), CNG (gas natural comprimido),
LPG (gas natural licuado) y LNG (gas licuado
de petr6leo).

O

Inversiones en I+D+i

s&ﬂ'i dad

Vial

3. ¢Existe una revolucion en las formas de movilidad?

VEHICULOS AFECTADOS

Turismas, cidomotores, motocicletas,

triciclos y cuadriciclos, vehiculos
comerdiales ligeros y pesados,
2utobuses y Jutoxares.

DONDE SE COLOCA
En los surtidores de 135 gasolineras

€n el boquerel
delamanguera

Cercadel 1apdnde
llenado oen la tapa —
del depésito

de combustible

EnelManvaldeusvario S \
delvehiculo &

\

Gis
0 los concesionarios, [’Ibue[,/,,/"
enla fich 7
delvehiculo.

Se ests estudiando la etiquets [

aplicable a los eléctricos

ol e BB



3. ¢Existe una revolucion en las formas de movilidad?

Tipologia de los vehiculos eléctricos

_—a S HEV
Hibrido “ligero @ Hibrido eléctrico

PHEV TN | g
Hibrido enchufable T | O 10k stectrico

EREV

Eléctrico autonomia . Vehiculos con pila
extendida , ~ de combustible

Clases de vehiculos eléctricos e hibridos




Inversiones en I+D+i

Asi funcionan d

La carga del automdavil

l oftece una autonomia de 1 PRODUCUON

I

El hidrogeno liquido en forma
de gas se produce en plantas
por distintos medios 2
mentosen g/ S5 %
S ele cche 0:‘.:.;)"\ ‘
5 “ \
050%".
: o © =%
La recarga en el vehiculo CONVERTIDOR DE VOLTAJE BATERIA ‘:‘“
tiene una duradién (ONTROLD Gl Se utiliza para obtener una Almacena la energia y €
de entretres Controlala potenda, la  mayortension a lasalidaque  refuerza la potenda de la
y cinco minutos @rgaydescarga 2 hentrada. pila de combustible.

de la bateria.

A vesicuto y’

. F. N
Las estaciones de servicio t::; U U z

Ccuentan con un panto de MOTORELECTRICO  PILA DE COMBUSTIBLE DEPOSITOS DE HIDROGENO
repostaje para este tipo : ® RABEUMSISINLE . (RIS e
g:vef{kglaos P Impulsado por 1, electri 1de Aire+Hy=Electricidad.  Almacena h]dro;mum 0 TRANSPORTE
quegeneralapilade  Emision de agua pura combustible. Es transportado mediante
combustible y la / cambones a las estaciones
bateria , é de servicio Hz
>
Fomte Aot Epafola GeVHOLR® o ‘é N

- Q
ESTACION DE
SERVICIO .

\OO




Inversion

S=DGT

v

I
CERO EMISIONES

Eléctricos e hibridos Eléctricos con menor Turismos y ligeros gasolina
enchufables con mas de autonomia, hibridos no matriculados a partir de

4() km de autonomia. enchufables, GNC, GNL enero de 2006 y diésel a

GLP En todo caso partir de 2014, Vehiculos

deberan cumplir los de mas de 8 plazas y de

criterios de la etiqueta C transporte de mercancias
tanto de gasolina como de
diesel, matriculados a
partir de 2014, Por tanto
0s de gasolina deben
cumplir la norma Euro 4, 5

y6yeldiésel laturo 6

16MB-00000000

CLASIFICACION DE VEHICULOS POR POTENCIAL CONTAMINANTE

Los distintivos ambientales seran obligatorios en Madrid en seis meses.

Turismos y furgonetas
ligeras de gasolina
matriculadas a partir de
enero del ano 2000 y de
diesel a partir de enero de
2006. Vehiculos de mas
de 8 plazasy de
transporte de mercancias
tanto de gasolina como
de diésel matriculados a
partir de 2005. Por tanto,
los de gasolina deben
cumplir lanorma Euro 3 y
endiésel laEuro4y 5.




Conduccion manual

Conductor

NIVEL 0

Sin asistentes
a la conduccion

NIVEL 1

Control lateral o
longltudinal

NIVEL 2

Control del entormo

NIVEL3

Atenclén para
retomar el control

margen de vanos

NIVEL4

Opclion de retomar

el control ante solicitud

o no hacerlo

NIVELS

1 /

=3
Maxima

implicacién

Maxima
implicacién

@
W©
Se pueden
retirar las manos

y la vista
temporalmente

(2

Se pueden
retirar las manos
y la vista

@ / ‘
\ '.
No es necesario

prestar atencién
a la conduccion

J Y

No es necesario
que el conductor
esté presente

©
€
o
c
o

t6

on au

z

Tesla en modo "conducci

oun
completa" en Nueva York (4:09 min.)

z

VIDEO: CNN prob


https://youtube.com/watch?v=6wryLaG8MKc&feature=shares

3. éExiste una revolucion en las formas de movilidad?

;Como es posible recibir un paguete de cualquier
parte del mundo en tan solo unos dias? El auge del
comercio digital y las nuevas formas de consumo
han introducido nuevas maneras de organizacion en
el ambito del transporte.

Asi, la logistica del transporte se encarga de organi-
zar el almacenamiento, gestion y envio de mercancias
con la mayor rapidez y el menor coste, permitiendo
localizar el pedido practicamente en tiempo real.

En este sector en constante evolucion destacan:

* El uso de plataformas logisticas, espacio en el
que se realizan tareas como el almacenamiento
de mercancias o la preparacion de pedidos. Se lo-
calizan en zonas bien comunicadas, que permiten
conectar diferentes medios de transporte y opti-
mizar los tiempos de entrega de los pedidos.

AMMIAC
NLUIMAD

* Los procesos de la "udltima milla", relacionados

con la entrega final de un pedido en el domicilio
de un comprador, con retos como el descenso del
trafico, la reduccion de tiempos de entrega...

Las actividades de la cadena logistica

/I .é‘:s"
> Q,: recogida SN

transporte

maritimo
0 aéreo

M ¢ preparar
para la entrega

entrega
del pedido

aduana




é¢Qué es el comercio?

Todas las actividades relacionadas con la compra y la venta de
productos y servicios




4. ¢{Que importancia tienen las actividades comerciales?

Caracteristicas del comercio actual

p

Crea una red de relaciones de ambito mundial

A
4

Ocupa gran cantidad de personas

U
/ ° °
Tiende a concentrarse en numero reducido de
empresas

(&




4. ¢{Que importancia tienen las actividades comerciales?

Elementos que intervienen en el comercio

:VY‘
RaX,
-

B e ——— ¥ 4 U P s |
|

| Vendedo Compradorl Mercancias Mercado




4. ¢{Que Importancia tienen las actividades comerciales?

e Permiten intercambios rapidos y baratos

e Facilitan mucho la comunicacién y las formas de pago

e Cuanto mas elevados, mas intercambios comerciales

3
Seguridad 1

e Confianza entre compradores y vendedores
e Legislacion y acuerdos internacionales




-

4. ¢Que Importancia tienen ias ac @S comercialess

4




4. ¢Que importancia tienen las actividades comerciales?

COMERCIO INTERIOR

Ha sufrido grandes cambios en los ultimo anos con la implantacion de
las grandes superficies y la generalizacion del comercio electrénico.

e Es el que se da dentro de un pais con el objetivo de abastecer a sus habitantes.

e Ocupa aproximadamente 10% de la poblacion activa.

e Tradicionalmente eran pequenos comercios de proximidad; actualmente, son grandes
superficies.

e Existen de dos tipos:

e Al por mayor o mayorista: Compra mercancia al productor y la distribuye a otros
comerciantes mas pequenos.

e Al por menor o minorista: Es le que vende directamente el producto.



y

4. ¢Que importancia tienen las actividades comerci

COMERCIO INTERIOR

Q)
L [ ]
V)
N




:Qué canales de comercializacion recorre la naranja?

Los canales de comercializacion son los caminos que recorren, por ejemplo, las naranjas desde el campo
donde se cultivan (explotacion) hasta la tienda o supermercado donde las compramos.

-ENTRAL PLATAFORMA DE SUPERMERCADO
e {ORTO COLA HIPERMERCADO TIENDA
A

v % - S
Wi ¢ i

o

g

* Labores de cultivo: * Recoleccion y transporte  * Transporte a plataforma * Descarga del pedido
9 - Poda * Descarga y recepcion logistica de distribucidn * Gestién del producto en
B - Fertilizacion * Precalibrado * Recepcién del producto tienda
.g - Aplicacidn fitosanitarios * Manipulacion y envasado  * Almacenaje en destino * Venta al consumidor final
5 - Gestion y organizacion ~ * Etiquetado y paletizacién  « Preparacién de pedidos
< * Mantenimiento en cdmara « Expedicién y transporte al

+ Carga y expedicion punto de venta
’E Precio liquidacion agricultor Precio salida Precio salida plataforma Precio de venta al publico
0,22 €/kg comercializadora 0,55 €/kg 0,9 €/kg sin IVA 1,65 €/kg
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4. ¢Que Importancia tienen las actividades comerc




Importancia tien

e Pequenias tiendas con

UNno O varios
dependientes y que
suele estar especializada.

e Zapaterias, ferreterias,
fruterias...




e L ocales de tamano
mediano que vende todo

tipo de productos.

e Principalmente estan
centrados en la
alimentacion.

e Algunos son “Discount”.
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4. ¢ Que importancia tienen las actividades comerciales?

Los “Discount” son un tipo de supermercado que vende solo o muy
mayoritariamente marcas propias de productos de bajo precio y gran
consumo, con bajos margenes comerciales y con surtido reducido
(Solamente una referencia de cada tipo de producto).
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4. ¢{Que importancia tienen las act

Hipermercado

e Establecimiento de gran
tamano que vende todo

tipo de articulos y que
dispone de grandes
aparcamientos y tiene un
horario de apertura muy
amplio.




our carrefour

1960 - 1963 1963 - 1966

® ©

A

carref

e

carrefour carrefour
1966 - 1972

1972 - 1982

( ‘ ’ ( . l ¢Os habéis fijado en lo que

Carrefour Cgarrefour esconde el logo de Carrefour?
1982 - 2010 2010 -




* Gran edificio que
vende todo tipo de
bienes en sus
distintos
departamentos.

e | os clientes son
atendidos por
dependientes.
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Escena Grandes almacenes



https://youtu.be/ogoGG-jg104?t=2600

locales de ocio y grandes
almacenes o
hipermercados.

e Se suelen situar en la
periferia de la ciudad.



e \Venta de productos a distancia.
e Servicios a domicilio.
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4. {Que importancia tienen las actividades comerciales?

Es aquel que se da entre diferentes paises.

eCompra de e\/enta de productos

productos y servicios V Servicios que un
gue un pais realiza al pais realiza al
extranjero. extranjero.




4. ¢ Que importancia tienen las actividades comerciales?

e Solamente refleja

los productos que
se comprany
venden.

comb j’"l 3les

PL==5>0OMZ




Que importancia tienen las actividades comerciales?

e Registra todos los

intercambios del
pais (mercancias,
servicios, capitales
financieros...)

P=PD==A=T1mD




. ¢Que importancia tienen las

Flujos comerciales




4. ¢{Queée importancia tienen las actividades comerciales?
COMERCIO EXTERIOR

COMERCIO EXTERIOR )
Cifras en millones de euros Millones de euros

300.000 — 285.038 295.693

‘ 274.772 o o -
283.333  IMPORTACIONES M Paises que compran bienes a Espaiia

‘ 271.604 A Suben ¥ Bajan
200.000 — 189.228 Var, %

185.023 " EXPORTACIONES BB Fancia 385007 -05
— Alemania 28.736,5 6,1
iR taia 202983 87

Reino Unido  19.153,2 5,1

e Portugal 181889 15
— 16532 ‘ EE UU 113276 -07

SALDO ' — .
-100.015 /_94-160 o Paises Bajos 8.199.0 3,3

100.000 — T_—‘

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 Sep.16 Bélgica 80085 205
-Sep. 17
P Marruecos  6.93338 13

Fuente: Ministro de Economia, Industria y Competitividad. EL PAIS
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4. ¢{Queée importancia tienen las actividades comerciales?
COMERCIO EXTERIOR

QUE IMPORTO ESPANA QUE EXPORTO ESPANA

Marzo de 2015, 15 principales subsectores Millones Marzo de 2015, 15 principales subsectores Millones
de euros de euros
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Petréleo y derivados
Componentes del automovil
Textiles y confeccion
Automoviles y motos
Medicamentos

Aparatos eléctricos

Maquinana industnal

Plasticos

Producos quimicos organicos
Otras manufacturas de consumo
Gas

Hierro y acero

Minerales

Equipos de telecomunicaciones

Oftros bienes de equipos

Automdéviles y motos
Frutas y lequmbres
Textiles y confeccion
Componentes del automovil
Medicamentos

Aparatos eléctricos
Aeronaves

Petroleo y derivados
Plasticos

Hierro y acero
Maquinaria industnal
Otras mercancias

Otros bienes de equipos
Productos camicos

Metales no ferrosos

Fuente: Ministerio de Economia




Los intercambios comerciales internacionales

MEXICO ESTADOS

RESTO

~~ _DEASIA
AMERICA %, " \
CENTRAL 3 \
Y DEL SUR %(ghéls D\ I
%V !

INDEPENDIENTES . %
(CEl) \

» b
@,'

participacion (en %) de cada srea

en el comercio mundial en 2020
INTERCAMBIOS O FLUJOS COMERCIALES
(en miles de millones de délares)

B s

L E

s— 40

20

Proyeccion cartogréfica Dymaxion

de Fuller. Permite elaborar un mapa

en el que ningln continente se muestra . ¢
preponderante sobre los otros ya que internacionales

el punto central estd situado en el Artico. >
P (4 tiching.com/7794%

AFRICA

Intercambios comer


https://resourcetrade.earth/?year=2020&units=value&autozoom=0

 del comercio de bienes y servicios?

e Destacan servicios de distribucion y financieros

e China principal exportador de bienes a Europa, Norteamérica y Sudeste Asiatico.

e China gran importador de materias primas y recursos energéticos de Africa,
Sudamérica y el Golfo Pérsico.

* Frente a lugares con alianzas comerciales, aparecen otros espacios con aranceles.
e Riesgo: GUERRA COMERCIAL



= Los principales bloques comerciales del mundo

4 " FrAS
5 ” F : e
' /’ P . B
- ' S 7 ' /,»,
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r' S, I /'/.,"/. ’o
rJ . , / .//" - f
SRS /
S . - o, o f
57~ r 'Sy
" A 7 '
" v,
o~ s
. r(, :' -
: EUROPA Y ASIA
P - Union Europea (UE)
RN g Union Economica
oS ‘ W Euroasiatica (UEE)
: Organizacion de
| Cooperacion de
S/ - ’ o , Shanghai (OCS)
‘ . Asociacion de Naciones
>, 4 ; ~ del Sudeste Asiatico
\ : ! (ASEAN
b | c
p . 4 |
AMERICA ~ ' : |
Tratado de Libre ] /
Comercio de América 4
del Norte (TLCAN ——
at , : 1 AFRICA
Alianza del Pacifico ‘ s : pa ..o
] Comunidad de Desarrollo Comunidad Econdmica y Monetaria
Mercosur : de Africa Austral [SADC) de Africa Central (CEAMAC)

Sistema de Integracion \ Union Economica y Monetana | Area Tripartita de Libre
Centroamericana (SICA) : de Africa Occidental ([UEMAO] ! Comercio (TFTA

-

Formada por 164 paises, el 98% de %/ OrgaNIZACION * Area de Libre Comercio. No existen aranceles en-
los flujos comerciales del mundo. </, MUNDIAL tre los paises asociados, pero pueden poner los que
w7/ DEL COMERCIO cada uno desee a terceros paises.
* Unién Aduanera. No hay aranceles entre los paises
* Se encarga de que el comercio circule de forma miembros y en el comercio exterior utilizan los mis-
justa y fluida. mos aranceles y otras medidas aduaneras.

* Se ocupa de las normas que
rigen el comercio entre paises.

VIEYISERESA
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5. ¢Cuales son las tendencias del comercio de bier

LL
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No todos los paises participan de la misma manera ni con las misma
oportunidades en el mercado global.

América del Norte, Japon y UE

Productos de precios elevados y de gran

Medios de producciéon modernos calidad

Controlan los precios del mercado

A4

Concentran funciones y actividades de paises ricos Generan iniciativas propias

Medios de produccién anticuados o de
baja calidad

No ejercen control sobre el mercado

Productos de precios bajos .
mundial



:Cuales son las tendencias del comercio de bienes y servicios?

El comercio desigual endeuda a los paises pobres, que deben pedir
capitales a los ricos, haciendo que estos se ahoguen
econoOmicamente.




Ahora os toca
investigar a
vosotrosy

vosotras sobre

gue son estos
organismos.




5. ¢Cuales son las tendencias del comercio de bienes y servicios?

Digitalizar el comercio tradicional. Asi pueden ser
las tiendas de barrio 4.0

Nuestro objetivo es que se digitalicen los comercios, por-
que si no van a desaparecer. El comercio es la identidad de
una ciudad y no nos interesa nada que lo analégico desapa-
rezca, tiene que fusionarse.

No es solo crear una web para el comerciante, se trata de llevar-
le la logistica. Si le interesa, podemos crear una tienda en linea
con la que pueda estar en todos los marketplace del mundo. Les
ofrecemos digitalizacion del catalogo de producto, big data y mar-
keting digital. Nuestros tenderos ya estan viendo los habitos de
compra, qué codigo postal es mas frecuente, por ejemplo. Cuen-
tan con una herramienta para viralizar y optimizar sus contenidos
digitales. Ademas, les daremos geolocalizacion y activaremos un
sistema de fidelizacidn entre ellos.

Marilo GARCIiA: "Digitalizar el comercio tradicional.
Asi pueden ser las tiendas de barrio 4.0" (adaptacion), Retina.
El Pais, 30 de junio de 2018. Web [Consulta: 31 de marzo de 2020].




5. ¢Cuales son las tendencias del comercio de bienes y servicios?

/ Las ventas del comercio electronico

e Comodidad y ahorro minorista en el mundo
de tiempo

e Apertura a nuevos 4500
mercados para los

VERIEIER 4200

4000
vendedores 4551
3500
\ 3000 e
e Perdida de clientes en s 2000 1672
el comercio . )
: tradicional =
Inconvenientes : =
e I[mpacto ambiental en £ ¢
los transportes y
embalajes

\ 004 2015 2006 2017 018 2019 2020

IJ ra

miles de millones de dolare




éQué es el turismo?

Es todo desplazamiento que se realiza
desde un lugar de residencia a otro, por un
tiempo limitado. Se trata de una actividad
de ocio o profesional que implica pasar,
como minimo, una noche fuera del
domicilio habitual.




6. ¢Que impacto tienen las actividades turisticas?
éQueé es el turismo?

Es todo desplazamiento que se realiza
desde un lugar de residencia a otro. »-
tiempo limitado. Se trata de. ‘“e‘

de ocio o profesion>' o
como minir:« 6\’3‘“\ e
LO‘“
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Practica que consiste en
hacer excursiones con fines
deportivos, recreativos o
educativos y que no implica
pernocta en el lugar de
destino.



6. ¢Que impacto tienen las actividades turisticas?

Es un fendmeno de masas que se ha ido incrementando hasta llegar
a los 1500 millones de turistas internacionales en 2019.

El turismo internacional

1800
— llegada de turistas (en millones)
1400 = ingresos (en mies de millones de délares)

1400
1200
1000
S00
&0d
400
200

]
1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 20M0 2012 2014 2016 208 2020




Hasta mitad del s. XX

Exclusivo de las clases adineradas

Reduccion de la : : : Mejoras en los
Vacaciones pagadas Tiempo libre
semana laboral transportes

Mayor estimulo por medios de comunicacion y

Cambios en las pautas de consumo Sl (eamdas g e



https://youtu.be/qnT-B1sAw6o
https://youtu.be/RVuKFwc9Alg

La década en que se disparara el turismo
Evolucion de llegadas de turistas internacionales en el mundo. En millones de personas.

4 ACTUAL | FEEVISIONES P
1.600
I——]

1.400 .

Bl Surde Asia
1.200 B Criente Medio L

- Africa
1.000 Esle de Asia/Pacifico .

B Américas

a0

B Europa
600 !

400

200

1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020
Fuenle: Organizacion Mundial de Turismo.




b. ¢Que impacto tienen las actividades turisticas?

e Extension del estado de bienestar: mayor poder
adquisitivo, vacaciones retribuidas, jubilaciones,
etc.

e Abaratamiento y rapidez de los transportes.

e Amplia oferta de servicios turisticos: agencias de
viajes, alojamientos, webs (hoteleras,
transportes...), etc.




6. ¢Que impacto tiene

éPor quée viaja la
gente?

Los diferentes motivos para viajar

MOTIVOS
PRINCIPALES [N
DE LOS VIAJES
TURISTICOS .
> T

i._"*.-P . = ’

o



as actividad
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Artistico-cultural




(@)
-
k‘\_L
)
| =
(L
\ﬁ
-
-
-
o
l
L
\®
[ gm
.
(L
-
(°
-
i\
1V
p_\
|
[ gm 5




-

tienen las actividades turisticas?

Consecuencias del turismo

Impacto econdmico Impacto demografico Impacto sociocultural

e Aumento de la actividad e Aumento de la poblacion e Contacto entre culturas
economica por demanda de e En zonas rurales, crecimiento e Preservacion del patrimonio
bienes y servicios estacional de la poblacién e Practica de idiomas

e Creacion de empleoy llegada de
divisas a los lugares de destino



Impacto tienen las actividades turis

Consecuencias del turismo

Impacto econdmico Impacto ambiental Impacto sociocultural

e Subida de precios por afluencia e Reduccion de espacios naturales e La masificacion turistica conlleva
masiva de turistas, e Aumento del consumo de aguay la perdida de la identidad de las
especialmente en el sector energia comunidades locales y deterioro
inmobiliario. de la calidad de vida de los

e Incremento de residuos y ruidos _
e Empleos de escasa cualificacion residentes.

y remuneracion



< ES posible un turismo sostenible?

El turismo sostenible trata de reducir
las repercusiones negativas a traves
de la conservacion de los recursos
medioambientales, el respeto de la
autenticidad sociocul-
tural de los lugares vi-
sitados y el reparto
equitativo de los be-
neficios socioecono-
micos del turismo.

Turistas haciéndose un
selfi en los paisajes
naturales de Vietnam.




éConoces alguna ciudad turistica proxima a tu casa?
TEUIada

¢Qué tienen en comun todas estas ciudades?
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En el ano 2020, a raiz de la pandemia de la COVID-19, se produjo
un descenso del numero de turistas internacionales del 74 %, pa-
sando de 1500 millones de turistas en 2019 a tan solo 381 en
2020. Aunque en la actualidad el sector estda mejorando se prevé
que su recuperacion sera lenta y progresiva.

Las regiones con una mayor actividad turistica son Europa, que en
2019 concentraba a casi el 51% de los turistas, seguida de Asia-
Pacifico y America.

La mayoria de estas visitas turisticas fueron por motivos de ocio y
vacaciones (55 %), para visitar a conocidos, por motivos religiosos

o de salud y por motivos profesionales.

Los destinos mas visitados en 2019

Francia
Espana

EE. UU.
China

italia
Turgquia
Mexico
Alemania
Thailandia
Reino Unido
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Los principales flujos turisticos

AMERICA
DEL NORTE -
Méxical = Em d°"~ - (’
%q’ ex'c?« Unidos ; \
(-
4,0 Taiwan

Pilipinas

China Hong
Kong

: Indonesia
Thailasillia > "9%PYUL (Java, Bal

India

Medio de transporte (2019)
&‘ — -
&"arhimo 59 tren 1% \-: Marruecos

Seychelles "+ RisMO MUNDIAL

‘ , principales centros emisores

aéreo 59%
¥ 3 Senegal Reunién principales centros receptores
- turismo de cruceros
FLUJOS TURISTICOS

carretera 35%

» muy importante
mssmm—— Mportante

— SECUNDArio




Los principales flujos turisticos

AMERICA
DEL NORTE JAPON
5, e *
“, gevd d %

' -~ Chi Pilipinas
Brasi - o s
. ’ . ~ : Indonesia
¢Qué papel juega Espafia en los Fhailalia S"9%PUY) (Tava, Ball

flujos turistico internacionales?

N

Medio de transporte (2019)
EX "
&mrhimo 5% tren 1% \‘.

AN

Seychelles "+ RisMO MUNDIAL

‘ , principales centros emisores

Reunion principales centros receptores

turismo de cruceros
FLUJOS TURISTICOS
» muy importante

mssmm—— Mportante

— SECUNDArio

carretera 35%
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6. ¢ Que Impacto tienen las actividades turisticas?

Espaifia, una potencia turistica




Evolucién de la llegada de turistas

Numero de turistas Variacion anual en % o o
N ™ 3
o) &0 : —
100.000.000 Q — S
& 3 Q N
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™ s s} : o
LN ™S — Low ™~ 0
LN (o)) C) ™M LN
> o)) < Q il N
80.000.000 — 3 = .t &n —
5 ¢ ¥ s g 8
= G : 3
\O s B
N
60.000.000 LA
LN
A
40.000.000 0
LN
o))
o0
20.000.000 . : ; : 5 5 : , :
1,0 6,6 2,3 5,6 7,0 50 105 8,7 1,1 77
0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Fuente: INE ABC



TURISTAS INTERNACIONALES
— Millones

Variacién anual @

64,9 B0
5 64

57.5 2

9.9%

7.0%
5,6% 5 1%

2.3%

2012 2013 2014 2015 2016 (e)

PAISES DE ORIGEN

Numero de
visitantes

i B Francia 10.767.308
R Alemania 10.734.120
i B talia 3.733.716

= Holanda 3.232.656
Bl Belgica 2.207.605
BN EE UU 1.884.299
Bl Portugal 1.8/2.672
i 8 Irlanda 1.742.615
mm Rusia 962.644

Fuente: Ministenio de Energla, Turismo y Agenda Digital

Variacion
15/16 (%)

5= R. Unido N 16.961.140

12,3
ik
6,1
5,6
9.4
2,7
0,2

15,8

22,7
1.8

EL PAIS







| AREAS TURISTICAS Mar Cantabrico
}, 0] DE ESPANA -

- Densidad alta

[ |Densidad media

[ |Densidad baja

Zonas menos
turisticas

O Ciudades historicas
del interior

® Centros turisticos
costeros

OCEANO
ATLANTICO

4) Mar Mediterraneo

OCEANO )
ATLANTICO
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papel juegan los servicios de comunicacion?

Llegada de las TIC

Revolucion de los servicios tradicionales

Ha transformado las formas de ocio, trabajo, informacion, aprendizaje, relacion con otras personas...

UNO DE LOS MAYORES CAMBIOS DE LA HUMANIDAD



, Las TIC y el nivel de desarrollo
7. éQue papel juegan Ig
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7. ¢Que papel juegan los servicios de comunicac

on?

WEB TIMELINE

Epoca de hos foros de =& ACUMNA por primeara

nternet v 1as primeras
redes sociales

0 O Eraccitn
on & pagina webh v de
allad.

i &l conceplo de Web

1.0 pero los cambms no
2010

Frimera web creada con

Fredecesora de |la web
e

CrEada por ¢ depanamentt Un SislEma sermcilld
HTHKL
nasta @

de Estados Unidos para
comunicar distinbos Solo habia comunicacior in aiir llega

NSOILOS
universidates

i I eSTgaciIo unidiresconal, no podias
nieraciuar con la psgina A bedireccio

ES LA LI LT LIRSS RS

S—— Web 4.0 —

Liega la epoca de la =B pereccionan las

lad v e la &y S

miEtodalogia

iErachy

personalizacion. ncorpora la intelgencia

Empieza o irificial y el Big Data.
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/. ¢Que papel Jjuegan los servicios de comunicacion?

-

Prensa, radio y television eran canales Las comunicaciones personales eran mediante
unidireccionales de informacion teléfono o correo

La red a ampliado el Periddicos digitales, Comunicaciones a

: Mayor interaccion con ,
acceso a la podcast, Streaming, y 05 USUATIOS través de redes

informacion. etc. sociales




s de comunicacion?
La informacion y el entretenimiento
generan riqueza e influyen en |la
opinion publica, por eso se ha
convertido en un ambito de lucha
entre grupos de empresas que lo
aprovechan para presionar al poder
politico y favorecer sus intereses
econodmicos. La consecuencia es la
degradacion de la informacion...

LAS FAKENEWS

yternet

omunicaciones persong¥
teléfono o

sociales



éPor qué existen las FAKE NEWS? Manipular la informacién por...

Nuestra defensa es
PENSAMIENTO

CRITICO

."‘ - ii )

-
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"Lo recomiendo.”
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https://youtu.be/n_3pWB2SECg
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. i - I Zapatero repite victoria Espana encarga a Zapaterola
7 c‘Que paPEI juegan IOS - _ tarea de sacarla de sucrisis

=% h
éSon la misma noticia? \ g et 3T
| ' Catalunyadala
victoria a Zapatero

EIPSC arrasa, "

ERC se hunde Sl & " -
y CiU aguanta § !

: LAVANGUARDIA
L - :

T s ——r ] " : ] v
El PSOE vuelve a ganar, peroel  Zapatero volverd a gobernar  § E;’ ’ ,._.,\ 1 ‘_’“5
= g h 4 - i 9

r—=

PP es el que mas escanos crece

Zapatero gana por el
apoyo de Catalunya

El PSC alcanza 25 escanos

‘ g e iguala su récord de 1982




7. ¢Que papel juegan los servicios de comunicacion?

El comercio de servicios digitales de entretenimiento

Durante la dltima década, la demanda de servicios di-
gitales vinculados al entretenimiento ha experimenta-
do un crecimiento espectacular. Por ejemplo, YouTube

1 minuto en Internet en 2019

'c

3,8 mill. de busquedas G n 1 mill. de registros

1 mill. ~ 4,5 mill.
de visualizaciones o de videos

B visualizados

2,1 mill. 1.4 mill
d ‘swipes'
cri asc?:fs 3 . de ‘swipes
60 seg

' 347222
188 mll.l. ' 5 'scrolls' con
de emails enviados .’ el dedo
390030 41,6 mill.

apps descargadas / ¥ de mensajes enviados

tiene mas de 1900 millones de usuarios conectados al
mes que visualizan mas de 1000 millones de videos
cada dia en casi 100 paises diferentes.

La evolucion de los abonados a Netflix

numero total de abonados (millones)
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7. ¢Que papel juegan los servicios de comunicacion?

La revolucion 5G

La importancia de esta tecnologia es que constituye
la infraestructura necesaria para el funcionamiento
de la nueva sociedad en red (...).

(...) En cualquier caso, la construccion y gestion de
la(s) red(es) 5G se convierte en un campo esencial de
la lucha por el poder y el dinero, porque vivimos en
la época del capitalismo de los datos y los datos solo
sirven cuando pueden ser procesados y conectados.

Por eso se ha desatado una violenta reaccion del
Gobierno estadounidense contra la participacion de
Huawei en el diseno y construccion de la red. (...)

La nueva revolucion tecnolégica se esta convirtien-
do en un campo de batalla geopolitico, en detri-
mento de la cooperacion sinérgica de algunas em-
presas europeas.

Manuel CASTELLS: "La revolucion 5G" (adaptacion),
La Vanguardia, 30 de marzo de 2019.
Web [Consulta: 30 septiembre de 2021].

Disponibilidad
del 99,999 %

Tasa de datos de hasta
10 Gbps > de 10a 100
veces mejor que las

redes 4Gy 4.5G O 2

(3 Cobertura

L adanl La tecnologia 9G @ del 100%

atencia -

de 1 milisequndo se caracteriza por: -
@ Reduccion
0 a del 90% en
Banda ancha @ el consumo
1000 veces mas : de energia

especificaciones

. de lared

0

rapida por unidad
de area

0 Y 10 anos de
duracion de la bateria

en dispositivos de baja potencia
del Internet de las Cosas

1000 dispositivos
conectados mas por unidad de area
(en comparacion con las redes 4G LTE)



7. ¢Que papel juegan los servicios de comunicacion?

Blockchain: la tecnologia que va a cambiar
tu vida

Blockchain va a posibilitar dar el salto del llamado
Internet de la informacion al Internet del valor. (...)

En el origen, esta herramienta estaba pensada como
una alternativa al dinero. No en vano, es la platafor-
ma sobre la que funciona la famosa criptomoneda
bitcoin, fundada en 2009 por el desconocido ente
Satoshi Nakamoto. Por esta razén ha sido la banca,
como era de esperar, la primera "afectada". (...)

(...) te permite construir sobre Internet, y crear otra
capa sobre la que las personas van a poder inter-
cambiar valor entre ellas. Eso afecta a todos los sec-
tores: ya toco a la banca, pero va a afectar también
al sector de las energias, a las telecomunicaciones,
a las cadenas de valor de logistica... (...).

G. VEGA & O. LOPEZ BUENO: "Blockchain: la

tecnologia que va a cambiar tu vida" (adaptacion),
Retina. El Pais, 2 de abril de 2017. Web [Consulta:

30 de septiembre de 2021].

Los pasos habituales en una transaccion de cadenas de bloques

G
paso |

I
v

_ ‘ - ,/m./ g fen) o fes]
N

Sesolicitauna Losdates BN El bloque validado...
transaccion...  de latransaceion LG el ¢ ...seune alacadena
o _relacionada sedifundena Lo ﬁ nodos con el bloque
(e W1 () G T SRR ] autorizados que se | anterior.
documentos lared de pares. agrupan y se * ...se enlaza
crlptomonedas. . combinan con otras = de forma

* ...con datos etiquetados y cifrados. [IELTETTT LT LTS
* ...donde poder cifrar documentos.

permanente
e inalterable.

formar bloques.

> VIDEO: Hablemos de los VIDEOJUEGOS NFT Y el METAVERSO (26:51 min.)



https://youtube.com/watch?v=21hztOOZk-A&feature=shares

= O
- O
' Nos encaminamos

hacia un mundo

mas homogeéneo.




/. ¢Que papel juegan los servicios de comunicacion?




ternarior




Actividades que requieren poca preparacion
vy generalmente estan mal remuneradas. ”

e Servicio domestico
e Tareas de limpieza
’Ve nta ambUIante - VIDEO: La cruda realidad de las trabajadoras del

hogar en Espafia: "Somos esclavas sin derechos"
(2:37 min.)



https://youtu.be/uTqwSPM4f6U




Hacla un nuevo sector cuaternario?
SECTOR CUATERNARIO

Son aquellas actividades
vinculadas con la técnica y
la ciencia.




8. ¢Hacia un nuevo sector cuaternario?

SECTOR CUATERNARIO

e Microelectrdnica

e |Informatica

e Bioindustria

e Biogenética

e |ndustria espacial

e Servicios a empresas

e Control de calidad, estudios de mercado, publicidad,
marketing...

Buena preparacion cientifica especializada.
Salarios altos » | VIDEO: Granja electrénica (12:50 min.)


https://youtu.be/wabvUC-CnKo

de las fotos?
Avanzado, cuaternario o banal




Es la base de todos los avances tecnologicos y en los servicios que
estamos disfrutando actualmente.



La tecnologia en el sector
cuaternario

ﬁ Biotecnologia
7 \

Agrupa disciplinas

como la microbiole
® gia, la bioguimica,

la biogenética, la

piologia celular, la

tecneclogia de ali-
mentos, etc.

.

inteligencia artificial
Permite automatizar nu-
mercsas actividades del
sector industrial, la roboti-
ca, la ingenieria mecatro-
nica o los videojuegos.

Ciberseguridad

Su cometido es velar

por la proteccion de

amenazas informati-

cas dingidas a admi-

nistraciones, empre-
sas y particulares.

Tecnologia 5G

La gran velocidad de
transmision de datos de |a
5G permite el Internet de

las Cosas, el desarrcllo de

la domotica o los vehicu

los auténomaos.

Aeroespacial
El disefo, construc-
cion y mantenimien-
to de todo tipo de
aeronaves y naves
espaciales constitu
ye un sector estraté-
QIco.

Internet de los Cosas

La tecnologia loT permi-
te la conexion de dispo-

sitivos. En la actualidad

ya suponen una mayor

eficiencia para los proce-

sos de produccion indus-
trial,




3

jaternario

o

-

Ingresos para el
Estado




8. ¢Hacia un nuevo sector cuaternario?
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Las solicitudes de patentes en el mundo en 2019

o China “

€ e W == 621453 _ -
— ndmero de solicitudes
'B Japén @ 307 269 de patentes por pais
O Coreadel Sur 18 218975 e kel
Of. Europea 181479

de pate n1es

éPor qué no hay paises pobres
O Aemania N BN 57434

innovadores?

0 India - - 53627 ¢Por qué no llegan los avances
a Canad3 I-l-l 34 488 a toda la poblacion?
© Rusis mm 3551

O auvstralia b | 29758
€D srasi 25396
@ Reino Unido EE 19 250
@ Hongkong IEN 1 16532
i BB 1594
i

15664




° N | -3
o. ¢ Hacl

éQué esla
obsolescencia
programada?

' Documental: Comprar-tirar-comprar (1:17:44 h.)


https://youtu.be/uGAghAZRMyU

e Areas donde se localizan actividades productivas que incorporan alta tecnologia, y que
difunden su dinamismo al entorno econdmico y social, generando asi un impacto sobre el
desarrollo regional y local.

e Concentracion de empresas innovadoras, bien de forma espontanea o bien como resultado
de politicas de intervencion institucional.

e Debido a:
e Las infraestructuras de transporte y comunicaciones.
e Mano de obra cualificada
e Proximidad de otras empresas
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https://youtu.be/5tLMduFYxXs

8. ¢Hacia un nuevo sector cuaternario?

Sectores laborales emergentes

e Salud de los ciudadanos: médicos, fisioterapeutas, entrenadores,
preparadores...

e Datos e IA: especialista en IA, cientifico de datos, desarrollador de big data...

* Ingenieria y computacion en la nube: seguridad web, desarrollador de
software, consultor en la nube...

e Economia verde: técnico en aerogeneradores, comerciales en renovables,
técnicos en biocombustibles...

e Recursos humanos: especialista en adquisicion de talentos...

e Desarrollo de productos digitales: testador de calidad, analista de productos,
gerente de proyectos digitales...

e Ventas, marketing y contenidos: asistente de redes sociales, creador de
contenidos, especialista en marketing digital...




9. ¢Que fortalezas tiene el sector ter

El sector terciario
es la principal
fuente de empleo
en la UE

Los servicios en la Unién Europea en 2019

T FINLANDIA

164

PAISES o

DINAMARCA J

ESTONIA 19
LETONIA 21

e " LITUANIA 34

-

: POLONIA
BEL”GK:A 1 3046
358 3 =T

2420 / REP. CHECA 140

’ S ESLOVAQUIA 63
LUX. < U HUNGRIA

D — <LOVENIA TP 5
AUSTRIA 30 RUMANIA

FRANCIA 269 : 2119
1849 ' CROACIA™™
BULGARIA

IRLANDA

PORTUGAL

>
= GRECIA

132

CHIPRE

SECTOR SERVICIOS mas del del 60 del 40
poblacién ocupada (%) 80% al 80% al 60%

865 miles de millones de euros del PIB. El tamano de cada pais en el mapa refleja
el tamano relativo de su sector de servicios.




9. ¢Que fortalezas tiene el sector terciario en la UE?

Red de transporte bien
articulada y enfocada
hacia una movilidad
sostenible




© EDITORIAL VICENS VIVES

Red Transeuropea de Transporte

La Red Transeuropea
de Transporte es una
ambiciosa iniciativa
de la Unién Europea
que pretende la inter-
conexion de enclaves
estratégicos (puertos,
aeropuertos y plata-
formas multimodales)
a través de euroco-
rredores (carreteras
de alta capacidad y
vias férreas de alta
velocidad).
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RED TRANSEUROPEA DE TRANSPORTE

Baltico - Adriatico

Mar del Norte - Baltico
Mediterraneo

Oriente/ Mediterraneo Este
Escandinava - Mediterranea
Rin - Alpino

Atlantico

Mar del Norte - Mediterraneo
Rin - Danubio

via fluvial importante
carretera de alta capacidad
via férrea de alta velocidad

$ puerto
- aeropuerto
plataforma multimodal

Nicoséa.
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9. é¢Queé fortalezas tiene el sector terciario en la UE?

LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN EL MAYOR MERCADO UNICO MUNDIAL

La Unién Europea ha desarrollado un papel fun- grande del mundo (mas de 450 millones de per-
damental en el comercio internacional desde la Se- sonas), potenciado por la libre circulacion de mer-
gunda Guerra Mundial, constituyendo en la actuali- cancias, la armonizaciéon de las legislaciones na-
dad una de las principales economias mundiales. cionales y el uso del euro como moneda oficial en

» En cuanto a su comercio interior, los paises co- la mayor parte de los Estados miembros de la UE.

munitarios se benefician del mercado Unico mas * Respecto al comercio exterior, la UE
es el segundo mayor exportador de
mercancias tras China, y tiene como
principales socios a Estados Unidos,

) ddmictddeioeididal i) Buidasadinadbol il Shectdezen China y los paises de Asia del sur,
EE.UU. 1252192 2105919 3358111 -853727 entre otros. En este aspecto, tienen

PRINCIPALES SOCIOS COMERCIALES DE LA UE EN 2020

China 2231862* 1848102* 4079964 +383760 una gran importancia los acuerdos
Japén 561445 556 296 1117741 5148 comerciales con otros paises, que

permiten reducir aranceles y asegu-
rar unos estandares de calidad y
proteccion del medioambiente.

Corea del Sur 448879 409296 858175 39582

*La cifra de China corresponde al ano 2019.




9. ¢Que fortalezas tiene el sector terciario en la UE?

Europa es el principal foco receptor de turistas del mundo
y, antes de la pandemia de la COVID-19, recibia cerca de
750 millones de turistas, casi la mitad del turismo internacio-
nal. La contribucion del sector turistico suponia el 10 % de su
PIBy el 11 % del empleo total de la Union Europea.

En la actualidad el sector turistico esta iniciando una recu-
peracion progresiva de su actividad tras la pandemia. A pe-
sar de esta nueva situacion, la UE continta siendo el princi-
pal receptor de turismo mundial gracias a su patrimonio
historico y artistico, sus espacios naturales y sus playas.

Las politicas de la UE contribuyen al desarrollo y la recupera-
cion del turismo gracias a una buena red de transportes, a la
seguridad y facilidad de transito a través de las fronteras, o a
la financiacion de proyectos de turismo sostenible regionales y
locales por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER).

El turismo en Europa y en el mundo en 2020

MUNDO
2019: 1460 millones (+4%)
2020: 381 millones (-74%)

AMERICA
2019: 219 mill. (+1%
2020: 69 mill. (-69%)

70 mill (+2 %)
2020: 18 mill. (-75%)

EUROPA
2019: 746 mill. (+4 %)
2020: 221 mill. (-70%)

2 A ";;:‘(.l‘,

2019: 360 mill. (+4%
2020: 57 mill. (-84 %)

ORIENTE PROXIMO
.),'\_]’9 6_1 mill +c’5"::‘
2020: 16 mill. (-75 %)



Para cerrar el
tema vamos a
realizar un
analisis DAFO




.
Aprendo a aprender. Elaboro

El analisis DAFO (debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades) es una he-
rramienta que permite evaluar un proyecto, una empresa, una persona, etc., con
el objetivo de disponer de una vision integral a la hora de tomar decisiones.

Consta de una matriz, en la que se realiza un anali- m
EXTEF
sis interno (debilidades y fortalezas) y un analisis ex-

terno (amenazas y oportunidades).

@)
.. pebllldades. Incorporar.w los factores internos que E ¢;Cuéles son los puntos  ;Qué factores pueden
influyen de forma negativa. g en los que tenemos una  hacer peligrar nuestra
’ S = Wi,
» Amenazas. Estan formadas por los factores exter- = situacion destavorable? 9o ZaciONg
nos que pueden influir de forma negativa, como,
por ejemplo, el entorno o la competencia.
» Fortalezas. Son los factores internos que de forma 0 ¢En qué nos L
A3 o > : ¢Hay algin nicho de
positiva pueden permitir superar las amenazas. oo diferenciamos
o Bel castad mercado que podamos
* Oportunidades. Constituyen los factores externos O BRC tRee L explotar?
:Qué hacemos mejor?

positivos que se generan en el entorno y que, una
vez identificados, pueden ser aprovechados.



A continuacién, efectuad un analisis DAFO sobre

el turismo en vuestra localidad, siguiendo estos b. Analizad toda la informacién que habéis re-

pasas. copilado y resumid cada idea principal en un

posit (de colores diferentes) segin sea una

: . : s debilidad, una amenaza, etc.
a. Recopilad toda la informacién que pueda ser

de interés para conocer caomo es el sector — Debilidades. &Cuéles son los pUﬂtOS mas
turistico de vuestra localidad, a partir de folle- débiles del turismo en tu localidad?

tos, entrevistas o Internet. Para contextualizar
el sector a nivel nacional, podéis utilizar webs
como la del INE o la del Institute de Turismo
de Espana.

—~ Amenazas. ;Qué factores de la propia loca-
lidad influyen de forma negativa en el turis-
mo?

- Fortalezas. ;Qué atractivos turisticos posee
tu localidad? ; Existe una oficina de turismo?
; Qué modelos de gestion funcionan bien?

- Oportunidades. ;Existen recursos turisticos
aun por explotar? ;Dispone la localidad de
redes sociales y pagina web con contenidos
turisticos?




c. Disenad una matriz similar a la que hay en la
parte superior de |la pagina y situad los pésits
donde corresponda.

Algunas cuestiones se podran ubicar en dos
lugares de la matriz (por ejemplo, la situacién
de la economia nacional o internacional podria
considerarse a la vez como una amenaza o
una oportunidad).

d. Finalmente, a partir de los datos obtenidos
r de la matriz elaborad unas conclusiones en las

que se evalle la situacidon en que se encuentra
el sector turistico de vuestra localidad.

e. A continuacion, redactad una serie de propues-
tas para contribuir y mejorar esta actividad.

De toda la informacién recopilada entre los companeros y
las companeras debéis seleccionar los datos esenciales
para elaborar las ideas principales de forma clara y concisa.




éQué importancia tiene el sector servicios?
éPor qué el transporte es un sector estratégico?
éExiste una revolucion en las formas de
movilidad?

éQué importancia tienen las actividades
comerciales?

éCuadles son las tendencias del comercio de
bienes y servicios?

éQué impacto tienen las actividades turisticas?
Qué papel juegan los servicios de
comunicacion?

éHacia un nuevo sector cuaternario?

éQué fortalezas tiene el sector terciario en la

UE?

GeeHpraofe

Tu profesor de Geografla e Historia
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